AUTOMATIZACIONES
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Creatividad
sin limites

La tecnologia no reemplaza la
creatividad; 1a potencia.

Fusionamos inteligencia
artificial y creatividad humana.

Tiempo
optimizado

Eficiencia como el catalizador
de la innovacion.

Automatizamos procesos,
liberando tiempo vy recursos.

Tecnologia
accesible

Herramientas avanzadas al
alcance de todos.

Solucionamos necesidadesy
facilitamos el crecimiento.



MARKETING

( Coordinacion de equipo > C Gestidn integral > ( Estrategia, planificacidony ejecucion > ( Reporting >

Maa$S cMO
Growth I ( ~uditoria ) ( Consultoria ) (- WPO ) ( Reporting avanzado )

( GoogleAds ) (" BingAds ) ( SocialAds ) ( Programatica )

( Programacién ) ( Mantenimiento ) (UX/Ul ) ( CRO )

(" Workflows ) ( Journeys ) (_ Nurturing )
Content (" Estrategia de contenidos ) (* Social Media Marketing ) ( Newsletter )
INNOVACION

< Consultoria > < Optimizacién de procesos > < Desarrollo de automatismos >

(" Linkedin Outreach ) ( LeadsB2B )
(" valeria ) ( Listings & Reviews )

CREATIVIDAD

( Campanas >< Branding >< Acciones >< Audiovisual >
(imagen ) (_video ) (" Audio )
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Automatizacion

VS

CEREBRO MANOS

 E145% de las tareas laborales pueden ser automatizadas

 Loserrores en procesos manuales pueden costar alas
empresas hasta un 1% de sus ingresos anuales

Escalabilidad > Precision > Ahorro

Fuente: Informe PwC, 2024



Automatizacion

Escalabilidad

La automatizacion procesa facilmente un mayor volumen de trabajo sin
sacrificar la calidad, ni anadir mas plantilla.

Q)

Precision
Elimina los errores humanos y garantiza la coherenciay la exactitud de los
resultados con puntualidad en las entregas.

Q

Ahorro

Al reducir el esfuerzo manual, permite optimizarlos recursosy evitar costes
derivados de errores humanos.

L



Automatizacion
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Rentabilidad

Los proyectos de automatizacion se amortizan en muy pocos meses por €l
ahorro de tiempo que produce, disfrutando del mismo desde el primer dia.

Comodidad

Las automatizaciones son 100% adaptadas a tu stack tecnoldgico, 1o que no
te obligara a aprender nuevas herramientas o adquirir nuevas habilidades.

Experiencia de cliente

Al optimizar procesos como la atencion al cliente, 1os tiempos de respuesta
se reduceny se mejora la satisfaccion del usuario.



Automatizacion

@ Productividad
@ La automatizacion reduce el tiempo dedicado a tareas repetitivas,
permitiendo que los equipos se enfoquen en actividades estratégicas.

Toma de decisiones

Facilita 1a recopilacion y analisis de datos en tiempo real, ayudando a tomar
decisiones basadas en informacion precisa.

Satisfaccion
( v El 84% de los trabajadores se sienten mas satisfechos con su trabajo y su
empresa al incorporar automatizaciones en su dia a dia.


https://www.salesforce.com/news/stories/new-salesforce-research-links-lower-stress-levels-and-business-automation/

Automatizacion

BASICA

tareas simples

extraccion de datos,
emails automaticos,
CRM, Chatbots...

PROCESOS
tareas complejas
flujos de trabajo

completos, uniformes
y documentados

AVANZADA
IA + humano
machine learning,

procesamiento de
lenguaje natural

INTELIGENTE
100% IA
aprendizaje y toma de

decisiones basado en
datos



Automatizacion

Contabilidad Gastos Nominas Facturacion Informes

Comercial Prospeccion Captacion Seguimiento Contratos Onboarding

Att Cliente Asistentes IA Tickets Agenda Satisfaccion cliente

Marketing Contenido RRSS Reportes Inversiones dinamicas Alertas
Gestion Oficina Espacios Climatizacion Control Stock Residuos Proveedores
Recursos humanos Candidaturas VVacaciones Onboarding Formacion

Todas las companias son susceptibles de automatizarse

Estos son algunos de los procesos mas habituales, pero sabemos que cada empresa tiene su metodologia.

analizamos > detectamos > solucionamos > acompanamos
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Casps. de
exito




Cliente:
Marga

Empresa:
Hospital

Cuello de botella en
recepcion.

Solo hay una persona para
atender alos pacientes que
entran al centroy las
llamadas de telefono.

Se generan esperasenla
entrada del hospital, enla
centralita y una insatisfaccion
tanto del paciente como del
personal.

Durante dos semanas se hace un
registro de llamadas y motivos.

Se analizan y detectan las consultas
mas frecuentes.

Mas de la mitad de las llamadas
(64%) realizaba una delas 18
consultas frecuentes.



Cliente:
Marga

Empresa:
Hospital

345%

Crear un teleoperador que
atienda las llamadas en primera
instancia y derive la llamada al
personal humano del hospital
cuando sea oportuno.

Desarrollo de un GPT
personalizado.

Entrenarla lA con FAQsy un
fondo documental.

Definir el tone of voice del
asistente y dotarle de voz GenAl.

Reduccion de casi 2h diarias en
la atencion allamadas.

Eliminacion de esperas tanto en
el hospital, como en centralita.

Mejora de la experiencia del
paciente y de su percepcion del

hospital.

Mayor satisfaccion del equipo.

Inversion amortizada en 12 meses (chh), mas de
460h al ano liberadas (11,5K€) y ahorro de 30K€

en contratacion



Cliente:

Gonzalo .
Gran volumen de datos. Cuatro personas dedicaban 8h al

mes cada uno.

Em o r.esa : Necesidad de eficientar el
Holding proceso de reporte mensual
en sus 16 companias.

Se extraian datos de multitud de
fuentes y se volcaban en decenas de
documentos en excel.

Se generaban 17 reportes: uno por
cada compania del holding + 1
agregado del grupo.

Cada reporte personalizado conla
estética del grupo.



Cliente:
Gonzalo

Empresa:
Holding

166%

Desarrollar un sistema de Eliminacion del proceso
reporte automatizado en manual.

vVarios pasos: . v
P Mejora de la percepcion de la

compania (puntualidad en 1a

Hojas de calculo parala entrega de informes)
extraccion.
Herramientas de Business Mayor satisfaccion del equipo.

Intelligence parala
representacion.

Soluciones IA parala
generacion de documentos.

Inversion amortizada en 8 meses (chh), 384h al
ano liberadas (+10K€) y escalabilidad del
Proceso



Cliente:
Maria José

Empresa:
Real Estate

Portfolio muy atomizado.

Restos sin comercializar de
operaciones mayores.

El tiempo que se tarda en
vender cada propiedad es
muy alto, especialmente en
contraposicionala
operacion matrizala que
pertenece, que se
comercializo en seguida.

Principal punto de dolor esta
localizado en como se grabala
operacion en el CRM:

El comercial registra la oferta de
compra demasiado rapido, 1o que
provoca errores (consistencia de
datos, documentacion adjunta, etc).

El sistema lo rechaza antes de
continuar con el proceso de ventay
devuelve la operacion al comercial.

Se debia completar de nuevola
oferta de compra con la consiguiente
pérdida de tiempo y molestias para €l
y el futuro propietario.



Cliente:
Maria José

Empresa:
Real Estate

OoR%

Implementar un bypass
antes del CRM para verificar

y digitalizar los documentos
(OCR).

Contraste de los datos
conlosintroducidos por el

comercial.

Validacion inmediata.

Reduccion de incidencias
mensuales de 48 a 3.

Al eliminar las 2,1 semanas de
retraso en el 40% de las
operaciones, se redujo en un
27% los tiempos totales de
comercializacion.

Inversion amortizada en 6 meses (chh), casi 17700h
al ano liberadas (+33K€) y + 8% en reqgistro de
ofertas por valor de ~1,5M€



MAKING
CONNECTIONS

676 506 099
hola@valordeley.es



